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多媒体有哪些？

图片

视频

音频



PDF电子书 （平常多用于说明书）

以下为近期谷歌搜索PDF说明书的数据



除了以上介绍的,还有哪些多媒体呢？

作为文档格式，除了前面说到的PDF, 

这里百度还列出了

DOC(word格式), PPT, TXT, XLS(excel格式)



继续，多媒体的更多格式？

infographic

百度百科，简称为信息图，因为这个在国外已经很流行，
最近才国内有些了解。



最后，多媒体的最原始简单格式 - 文字
banggood.com 广州棒谷

gearbest.com 环球易购

anker.com 安克

几大知名电商的产品详情页，除了部分推荐产品外，
大部分都是文字放在产品描述的靠前面，而且文字内容不少。



谈到了这些多媒体格式，下面再谈
一下他们的重要性及一些运用？

重要性及运用



重要性1：文字
• 文字看似平凡，它是媒体信

息传播中最基础的，也是搜

索引擎算法系统最易理解解

析的媒体。

• 比如：一个详情页的标题，

肯定是文字，而且非常重要。

• 详情页的文字内容排版也是

基础优化排名的重点。

• 包含文字数量，文字副标题

H2,H3,H4的使用，重点文字

句子加粗。



谷歌提供的一份数据列表（表明搜索排名较好的前10位文字数量均超过2000词）

另一份数据：黄色区域的文字有1000~10000词，及10000+
                     以上的词，排名都比内容长度少的排名更靠前



重要性2：视频

对于亚马逊推广而言，分为站内视频和站外视

频。

总体来说，亚马逊站内视频比站外视频更重要。

站内视频可以增加页面访客留存时间，对提升

排名和转化都有好处。

站外视频，则是综合的，特别是品牌方面，既

能引流，又能提升品牌知名度及客户认可度。

站 

外 

视 

频

站 内 视 频



https://www.alexa.com/topsites
全球网站流量排名数据，(youtube视频站排名第二)



重要性3：图片

图片的重要性不言而喻，这个大家都知道，网站主图，以及产品详情页主图的设计好坏，会

影响到很多数据，比如跳出率，转化率等。



图片优化的注意事项：

• 图片的尺寸目前都到了至少1000x1000px

• 图片的大小尽量要控制，因为会影响网页

的加载速度，独立站一般都控制再150K一
下。第三方电商网站有CDN加速，但也尽

量不要太大，建议尽量也在200K以下为好。

• 图片的命名：上传之前尽量都以品牌词+关
键词命名好，再上传上去。

• 独立站，图片的alt, title也可以做更多优化。

• 图片的设计原则：除了纯产品展示或包装

图外。其他设计图尽量包含应用场景，包

含出现人物的图会更加有利于吸引转化。

• 例如：



第三方学习了解的数据：



重要性4：
infographic
如右图，一篇文章中的节选，这个

就是infographic配合文字做的文章。

是否会比一般的文章显得更清晰特

别呢？

infographic制作工具，其实大家的手机

里可能都有一些app制作工具。

这里介绍2个：

https://www.canva.cn/

https://www.chuangkit.com/ (创客贴)



第三方学习了解的数据：

这个现实，能获得病毒式
传播的文案中，infographic
排名第一。另外还有list列表,
video视频，以及how to , why,
what等开头的文章。



网上的一篇文章，了解学习如何制作信息图(infographic)

• http://www.seodaniel.com/infographic/
如何制作有趣的信息化图像（Infographic）



信息化图(infograhpic)例子展示1：

全图



信息化图(infograhpic)例子展示2：

全图



信息化图(infograhpic)例子展示3：



Word

excel

PDF档电子书

适合做说明书
产品规格书
使用教程等

Word档，也称为doc格式

适合做各类模板文档
因为可编辑，可复制，
网上也收到一定欢迎

Excel档，也称为xls

适合做表格列表类文档

电子书

包含各种格式

PPT演示文稿

适合做课件
产品介绍

品牌介绍等

PDF

ppt

重要性5： 电子书



最后，一个第三方的数据：

从中可以看出，内容营销(content)仍然排在第一名，其中还有一些通过机器学习
人工智能大数据算法营销，还有社媒营销(social media marketing)都比较重要。

付费营销也有，但只能作为辅助。
如果全部都靠付费营销，或低价
营销，也许能一段时间获得效果，
但利润率肯定是大打折扣。

这里希望大家可多了解掌握一些
内容营销的东西，不用全部都依靠
付费广告。



著名IP品牌的内容更新案例

案例品牌1：shoptify

案例品牌2：amz123



shoptify和amz123.com都已经有很高知名度

• 为何他们还要每天更新至少一篇文章内容，amz123甚至每天都是5~10篇。

• 因为他们背后的运营知道，他们之所以能够保持粉丝的活跃量，他们就必须
不停的为客户提供产品以外的更多免费价值内容。



结语：学习+实践
坚持学习，报培训班是最快的方式，需要稍微花费一些成本。

在网上搜索相关文章或课程学习。

任何学习都是需要花费成本的，同时还包含试错成本。

我建议的模式：

学习-实践试错-总结提升-继续深度学习-实践试错



THANK YOU
欢迎大家指导交流相互学习

跨境B2C 老刘


